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Hermann Simon

«Die Wirtschaftstrends der Zukunft»
Campus Verlag, 218 Seiten, gebunden
ISBN 978-3-593-39363-6, CHF 59.—

Starker Einfluss

Hermann Simon analysiert
sechs Trends, welche die Ge-
schaftswelt der Zukunft be-
einflussen. Neben der be-
schleunigten Globalisierung
sind dies die starkere Ein-
flussnahme der Politik, die
engere Verzahnung von Ma-
nagement und Kapital, tekto-
nische Verschiebungen in der
Produktwelt, nachhaltig ver
andertes Kundenverhalten
sowie die totale Vernetzung.

Spazieren fiinf
Kiihe auf einer
LandstraBe...

Joachim Zischke

«Spazieren finf Kiihe auf einer Landstr.»
Orell Fussli Verlag, 155 Seiten, broschiert
ISBN 978-3-280-05419-2, CHF 34.90

Anleitung zum Querdenken
Jeder ist kreativ. Doch dieses
Potenzial muss entdeckt und
entwickelt werden. Mit die-
sem 50-Tage-Kreativtraining
aktiviert man lustvoll unent-
deckte Potenziale seines Ge-
hirns. 50 spannende Kreativ-
spiele mit ungewohnlichen
Aufgabenstellungen in vier
Schwierigkeitsstufen liefern
die notwendigen Impulse.
Einsetzbar als Trainingsbuch
oder Gesellschaftsspiel.
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DIE GROSSEN
STRATEGIEN

Arnold Weissmann

«Die grossen Strategien fir den Mittels.»
Campus Verlag, 196 Seiten, gebunden
ISBN 978-3-593-39441-1, CHF 48.90

Unternehmer-Rezepte
Strategie kann einfach sein.
Der Autor hat erfolgreiche
Firmen untersucht und ist
auf wiederkehrende Muster
gestossen: Die Schliisselele-
mente einer guten Strategie
sind klare Positionierung,
deutliche Firmenvision und
konsequente Umsetzung. In
«Die grossen Strategien flr
den Mittelstand» bietet er
ein Set fundierter, praxiser-
probter Lésungen.

Gudrun Happich

«Armel hoch!»

Orell Fussli Verlag, 208 Seiten, gebunden
ISBN 978-3-280-05404-8, CHF 39.90

Die Karriereleiter rauf

Der Weg ins Top-Manage-
ment ist voller Fallen, Hidden
Agendas und doppelter Bo-
den. In diesem Ratgeber zei-
gen Top-FUhrungskrafte, wie
sie die 20 schwierigsten Flh-
rungsthemen anpacken: Wie
einfache Ratschlage helfen,
auf scheinbar unlésbare An-
forderungen zu reagieren,
wie man die Ziele und Talen-
te entdeckt und seine Star
ken optimal einsetzt usw.

verandem

Klaus Doppler

«Der Change Manager»

Campus Verlag, 326 Seiten, gebunden
ISBN 978-3-5693-39439-8, CHF 52.—

Werden, wer man ist

Fahrungskrafte missen sich
immer wieder selbst Uber
prifen und einen personli-
chen Wandel vollziehen. Der
Autor zeigt, dass viele Me-
chanismen und Werkzeuge
genutzt werden koénnen, die
auch beim Change Manage-
ment im Unternehmen funk-
tionieren. Mit seinen Anlei-
tungen, Mustern und Fallbei-
spielen ist dies flir Manager
ein personliches Arbeitsbuch.

Martin Lindstrom

«Brand Sense»

Campus Verlag, 212 Seiten, gebunden
ISBN 978-3-593-39447-3, CHF 39.90

Marken wahrnehmen

Was hat eine Cola-Flasche
mit einem iPhone gemein-
sam? Oder wie hat es die bri-
tische Post mithilfe von Scho-
kolade geschafft, dass wie-
der handgeschriebene Brie-
fe verschickt werden? Der
Marketingexperte Martin
Lindstrom zeigt auf unter
haltsame Weise, was die
Konsumenten anspricht. Vor
allem die finf Sinne beein-
flussen Kaufentscheidungen.

Erwin Matys

«Praxishandbuch Produktmanagement»
Campus Verlag, 397 Seiten, gebunden
ISBN 978-3-5693-39437-4, CHF 123.—

Erfolgreiches Produkt

Im gesamten Lebenszyklus
eines Produkts ist die ge-
naue Positionierung im Markt
wichtig. Sie ist der Lackmus-
test in der Praxis und ent-
scheidet Uber den Erfolg ei-
ner Firma. Das Produktma-
nagement blndelt samtliche
Aufgaben, die bei der Erstel-
lung und Verbreitung eines
Produkts anfallen. Arbeitshil-
fen sind auf der beigefligten
CD-ROM enthalten.

Thomas Skipwith/Reto B. Riegger

«Der Wurm muss dem Fisch schmecken»
Orell Fussli Verlag, 204 Seiten, broschiert
ISBN 978-3-280-05414-7, CHF 49.90

Mit Power prasentieren

Wie prasentiert man so
schmackhaft, dass die Zuho-
rer anbeissen? Zwei Meister
in Sachen Rhetorik und Pré&-
sentationstechnik zeigen,
wie man zielgruppengerecht
und witzig Fachwissen ver
mittelt: mit packenden Einlei-
tungen, kernigen Aussagen,
visuellen Animationen und
Uberzeugender Gestik. Sie
geben Tipps und Tricks, die
mitreissen und Uberzeugen.



